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1. Коротка анотація до курсу 
Метою вивчення дисципліни є формування у студентів знань про теоретичні основи та 
етапи історичного розвитку бізнес-преси, набуття практичних навичок в оперуванні 
рейтинговою статистикою світової бізнес-преси та оволодіння методикою розробки 
мініжуралістських проєктів бізнес тематики. 

 
2. Результати навчання 
По успішному завершенню вивчення курсу студент зможе: 

• розуміти місце та роль ділової   журналістики у суспільно- 
економічному житті соціуму; 

• освоїти основні форми взаємодії ЗМІ, ділових структур та бізнесу; 
• виявляти рівень незалежності та об'єктивності журналістського 

судження у контексті тих ділового медіа тексту; 
• використовувати основні прийоми створення ділового тексту; 
• аналізувати вплив ділового тексту на аудиторію. 

 
Програмні компетентності та результати навчання, компоненти яких 
формуються та розвиваються у курсі 
Загальні компетентності: 

• Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 
• Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 
• Здатність бути критичним і самокритичним. 
• Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 
• Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 
• Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 
• Здатність працювати в команді. 
• Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями. 

Фахові компетентності: 
• Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності. 
• Здатність формувати інформаційний контент. 
• Здатність створювати медіапродукт. 
• Здатність ефективно просувати створений недійний продукт. 

Програмні результати: 
• Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для створення 

інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції. 
• Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел. 
• Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та 

спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань. 
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• Виокремлювати у виробничих ситуаціях факти, події, відомості, процеси, про 
які бракує знань, і розкривати способи та джерела здобування тих знань. 

• Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, визначеного жанру, з 
урахуванням каналу поширення чи платформи оприлюднення. 

 
3. Обсяг курсу 

 
Вид заняття 

90 годин / 3 кредити ECTS 
форма навчання 

денна заочна дистанційна 
лекції 16 0 0 
практичні заняття 16 0 0 
лабораторні роботи 0 0 0 
самостійна робота 24 0 0 

 
4. Технічне обладнання і програмне забезпечення 
Технічне обладнання: комп’ютер/ноутбук, мультимедійний проєктор. 
Програмне забезпечення: 

• доступ до мережі Internet; 
• MS Office 365; 
• Power Point; 
• Word. 

 
5. Політики курсу 
Студенти мають дотримуватися кодексу академічної доброчесності: 
https://www.krok.edu.ua/download/nakazi/2018-10-18_kodeks-akademichnoi- 
dobrochesnosti.pdf 

 
6. Схема курсу 

 

Тиждень / 
кіл-ть годин 

 
Тема Форма 

діяльності 
Завдання / 

кіл-ть годин 

Термін 
виконанн 

я 
 
Тиждень #1 / 
8 годин 

Поняття ділової журналістики. лекція Тестування / 2  
 

1 тиждень 
Ділова журналістика у системі засобів 
масою інформації. 

практичне 
заняття 

Відповіді на контрольні 
запитання / 2 

Поняття та види ділових видань. самостійна 
робота 

Опрацювання додаткової 
літератури / 4 

 
Тиждень #2 / 
10 годин 

Цільова аудиторія ділової журналістики. лекція Усне опитування / 4  
 

1 тиждень 
Змістовний аспект ділових видань, 
особливості їх споживання. 

практичне 
заняття 

Відповіді на контрольні 
запитання / 2 

Підходи до диференціації ділових 
видань. 

самостійна 
робота 

Опрацювання додаткової 
літератури / 4 

 
Тиждень #3 / 
8 годин 

Структура контенту ділових медіа. лекція Усне опитування / 2  
1 тиждень Вимоги до формату та контенту ділових 

медіа. 
практичне 

заняття 
Відповіді на контрольні 
запитання / 2 

Робота на цільову аудиторію. самостійна 
робота 

Опрацювання додаткової 
літератури / 4 

 

 
Тиждень #4 / 
10 годин 

Аналітична журналістика. лекція Тестування / 4  
 

1 тиждень Фактологія, оцінка, судження. практичне 
заняття Аналітична робота / 2 

Особливості аналітичної статті. самостійна 
робота Підготовка доповіді / 4 
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Тиждень #5/ 
10 годин 

Спеціальні проєкти: рейтинги та 
регіональні проєкти. лекція Тестування / 2  

 
1 тиждень Типова методика ранжування. практичне 

заняття Аналітична робота / 4 

Трансформація рейтингів у спеціальні 
проекти. 

самостійна 
робота 

Відповіді на контрольні 
запитання / 4 

 
Тиждень #6 / 
10 годин 

Візулізація статистичних даних. лекція Тестування / 2  
 

1 тиждень Типи побудови графіків. практичне 
заняття 

Вирішення практичних 
завдань / 4 

Типові помилки візуалізації даних. самостійна 
робота 

Підготовка презентації / 
4 

 

7. Система оцінювання та вимоги 
Загальна система 
оцінювання курсу 

Оцінювання проводиться за 100-бальною накопичувальною  
шкалою з використанням критеріїв таксономії Блюма при 
оцінюванні кожного окремого навчального елементу. 
Бали накопичуються за таким співвідношенням: 

● тренувальні тести – 30% семестрової оцінки; 
● підготовка презентацій – 20% семестрової оцінки; 
● практичні роботи – 50% семестрової оцінки. 

Практичні заняття / 
лабораторні роботи 

Здача вирішених практичних завдань та презентацій повинна 
здійснюватися відповідно до встановлених дедлайнів. Виконані 
завдання завантажуються студентом у відповідні модулі на 
платформі Moodle. Завдання може бути оцінено максимально в 15 
балів. 

Умови допуску до 
підсумкового 
контролю 

Виконання всіх практичних робіт є обов’язковою умовою для 
допуску до складання іспиту. 

 
8. Рекомендована література до курсу 
Базовий підручник 

1. Дудченко Л. М. Ділова преса України : монографія. Суми : Сумський державний 
університет, 2019. 154 с. 

2. Чекмишев О. Основи журналістики: навчальний посібник. Київ : Академвидав, 
2021. 168 с. 

Допоміжна література 
1. Сиволовська О. В., Чебанова О. П. Медіапланування : конспект лекцій. Харків :  

УкрДУЗТ, 2017. 114 с. 
2. Сучасний медіа-менеджмент в друкованих ЗМІ: Шляхи роздержавлення 

української преси : вид. 2-ге, доповн. та виправлене / за ред. В. Іванова та Н. 
Ланге. Київ: ЦВП, АУП, 2008. 300 с. 

3. Досенко А., Погребняк І. Інтернет-журналістика: комунікативні маркери : 
навчально- методичний посібник. Київ : ЦУЛ, 2020. 184 с. 

Онлайн-ресурси 
1. Академія української преси. URL : http://www.aup.com.ua 
2. Інтернет-українського медіа ринку. URL : http://www.telekritika.ua 
3. Портал новин медіа бізнесу України. URL : http://www.mediabusiness.com.ua 

http://www.aup.com.ua/
http://www.telekritika.ua/
http://www.mediabusiness.com.ua/


До уваги студентів: усі навчально-методичні матеріали (презентації, тренувальні 
практичні завдання, завдання тощо) подані в Moodle за посиланням 
https://dist1.krok.edu.ua/course/view.php?id=1304 

 

Укладено: доц. кафедри міжнародних відносин та журналістики, к.е.н. Вовченко О. В. 
Ухвалено: кафедрою міжнародних відносин та журналістки (протокол №1 від 
29.08.2023 р.). 
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